
Cesvidéoclipsréaliséspar
desétudiants et diffusés
sur le Webpermettentde
donneruneimage
décontractéedesécoles
oudesuniversités.

C

' est la dernièremodesur
lescampus :

le lipdub.
Commelèvre

(« lip »

)

et

doublage («

dub »

)

. Unesortede
filmenplay-back ,

tournéenun
seulplan-séquenceparles
étudiantssurun « tube » musical.
L

' occasiondeprésenterdefaçon
ludique le campus ,

les
programmes ,

lesprofs.. . Bref
,

un
objethybrideentre le vidéoclip ,

la

séancedekaraokéengroupe et le

filminstitutionnel.
L

' idée a étélancéeaux
EtatsUnis

, paruneagencede
communication new-yorkaise ,

ConnectedVenture
,

en2007 . Trèsvite
,

de
nombreusesentreprises s'

y

sont
converties

,

histoiredesemontrer
sousunjourconvivial et détendu.
France 2 a tourné le sien . Même le

Medef
y

estallédesonlipdub.
Deleurcôté

,

lesuniversités
américainespuislesgrandes
écolesde l

'

Hexagone s'

y

sont
misesellesaussi . Lerésultat
circuleensuitesurInternet

,

via
YouTube ouDailymotion . Lelipdub

d

' HEC
,

souventcitéenmodèle
,

a

étévisionnéplusde170.000fois
sur le Web . Ledirecteurgénéral
dugroupe ,

Bernard
Ramanantsoa

,

y

faituneapparition . HEC
Montréalvientdecréer le sien

,

sur « MammaMia » parAbba :

on
y

voit la bibliothèque ,

la salle
desmarchés et lesamphisde

l

' école .
A AudenciaNantes

,

l

'

initiativeestvenuedesélèveschar

gés d

' accueillir lescandidatsaux
oraux .SupdecoLille

,

l

' ESG à

Paris
(

400participantssur l

' airde
« EverybodyNeeds
Somebody

»

)

,

l

' ESCDijon ,

l

' Inseadse
sontaussiconvertisaulipdub...
Et d

' autressepréparent à tourner
le leur . Unecompétition
internationale

(

1

)

a mêmeété
lancéepardesétudiantsallemands.

Certes
,

le phénomène lipdub
peutsemblerbienfutile .

Il n' enest
pasmoinsrévélateur deplusieurs
tendancesmarquées . Avec la

concurrencemondiale
,

l

'

enseignementsupérieurestentrédans
l

' èrede la communication . Les
institutionsmultiplientles
initiatives en la matière . Conséquence ,

lesbudgetsaugmentent et les
effectifs desservicesdecom
grimpent à toutevitesse . Deux
exemples :

à Paris
,

l

' université
Pierre-et-Marie-Curieemploie
désormais14collaborateurs à

pleintemps . Et
l

' InsaLyon , qui
délivreplusde900diplômes d

'

ingénieurparan
,

consacremainte

Diversité . Passionnéde
multimédia et d

' Internet
, PhilippeMassard

,

élèvede3eannéede l

' Essec
,

s' est
trèsviteintéresséauphénomène
lipdub . Enfévrierdernier

,

il
a donc

proposé l

' idée à la directionde
l

' école
, qui a donné le feuvert et

acceptéde le financer . Première
étape : réunirautourdeluiune
équipe d

' unedizaine d

' élèves.
Quellemusiquechoisir?Unvote
(

avecdeuxtours
)

a étéorganisésur
l

' intranetde l

' école .
C' estuntitre

dugroupeBlackEyedPeas
,

« Let' s

Get It Started »

, qui l

'

a emporté.
Aprèsquoi il a fallunégocierles

Unprojetétudiant

ENSEIGNEMENTSUPÉRIEUR

Tournéen2008
,

le lipdub d

' Audencia
enFranceparunegrandeécole.

nant100.000eurosparan à sa
communicationexterne . Les
étudiants

(

et aussilesprofesseurs )

sontdeplusenplusenpointe . Au
pointque l

' administrationse
contenteparfoisdesuivre le

mouvement
,

de le canaliser.. . et d

'

éviter lesdébordements . Lecasde
l

' Essecestrévélateur :
le bureau

dessports a réaliséunpremier

droitsavec le labelUniversal . Puis
recruter lesparticipants toujours
via le Web . Autotal

,

170élèvesse
sontinscrits

;

PierreTapie ,

le

directeurgénéral , aacceptédefigurersur
la vidéo . Quantauthèm e dulipdub ,

ceseraceluide la diversité des
cursus

,

desprofils ,

desactivitésde
l

' école.. .
« Nousvoulonsunlipdub

différentdecequ'ontfait la plupart
desécoles . Avecdesimagesde
qualité

,

unelumièresoignée ,

des
séquencesdynamiques »

, précise
Philippe Massard . Bref

,

dutravailde
pro . Lapremièreprojection (

sur le

Web
)

estprévueaudébutde l

' été.

Lephénomènelipdubdéferle
surlescampus

a

été l

' undespremiersréalisés

lipdub ,

avantqu'unsecond
,

«

»

,

celui-là
,

soitmisen
chantier

,

avec le soutiende l

'

administration mais à l

' initiativedes
élèves . « C' estunprojet
fédérateur

, quipermetdefairetravailler
ensemble lesélèves et la direction

,

noteMartineBronner
,

directrice
de la communication et du
marketing

dugroupe . Lelipdubdonne
uneimagedécaléede l

' école
,

susceptibledeséduireunpublic
étudiant .

»

Commesouvent
,

cesontles
écolesdemanagementquisonten
pointe . EnFrance

,

lesMinesde
Saint-Etienne sont l

' unedesrares
écoles à avoirtournéunlipdub.
QuelquesIUT

(

Rouen
,

BelfortMontbéliard
, Saint-Raphaël... )

ontaussitourné le leur . Quantaux
universités

,

ellesontencore
,

sur
cesujet ,

unelongueurderetard.
Mais le benchmarkingfaitson
office . Sitôtqu'uneuniversitéou
uneécoleprenduneinitiative
originale ,

elleestrepérée et adoptée
par d

' autres . Lephénomène
lipdubnefaitquecommencer.

JEAN-CLAUDELEWANDOWSKI

(

1

) Universitylipdub.com
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